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開辦新廠：走商務印刷路線

其實從整個印刷大環境來看，近幾年開辦印刷

廠並非易事，畢竟很多印刷企業都在這個微利

的行業面臨著競爭激烈、成本上漲、活源不足

等難題。但是，武漢名尚卻毅然進入了這個不

被看好的領域，原因何在？

武漢名尚羅榮剛總經理表示，成立武漢名尚之

前，他一直在廣告公司負責跑業務，但是這種

「吃了上頓沒下頓」的業務生涯讓他覺得有點不

妥當。「無論是哪個行業，做業務的都知道，你

今天做了這個單，可能明天就沒有了，太零散，

沒有固定性。」就這樣，他自己開廠幹起了印刷，

鑒於以往在廣告公司接觸的客戶大多是做畫冊、

宣傳單、台掛曆、賀卡等，他一開始便選擇了

走商務印刷路線。

公司成立之初，由於資金緊張，羅榮剛總經理

購買了一台100多萬元的國產八開機，到了第

二年又引進了一台國產對開機。憑藉一直以來

的客戶累積，他將公司經營得有聲有色。

業務萎縮：拓展包裝遇難題

然而從2012年開始，對市場十分敏感的羅榮剛

總經理漸漸察覺到，商務印刷業務有萎縮的跡象。

特別是到了2013年，中共中央紀委在10月31

日發出《關於嚴禁公款購買印製寄送賀年卡等物

品的通知》之後，賀年卡、明信片、台掛曆等活

源驟減，公司的一大塊業務就這樣「蒸發」了。他

十分感慨地說：「以前到過年過節的時候，特別是

從11月到來年的1月，賀卡、年曆的業務特別

瘋狂，可後來禁令出台之後就所剩幾無了。」

為此，羅榮剛總經理不得不拓寬業務領域，將目

標轉向了平穩上升的包裝印刷市場。剛開始進入

包裝領域的時候，公司的業務量還比較小，主要

來源都是以前做商務印刷的老客戶，所以原有的

一台國產對開機還能勉強支撐。後來，隨著不斷

累積和開拓，公司的包裝印刷業務廣泛滲透到禮

品、食品、藥品、化妝品、電子產品等各個領

域。

眼看著包裝印刷逐漸佔據了公司業務的半壁江

山，加上客戶對印刷品質和效率的要求越來越高，

原本「愁業務」的羅榮剛總經理轉而「愁設備」了。

■ 資料來源：高寶印刷機械（香港）有限公司

武漢名尚：勇闖商務和包裝印刷市場

在武漢，江漢區的紅旗渠路上有一個聲名遠揚的萊特紙張油墨市場，成立於 2000 年，

最初主要供應紙張 、油墨等印刷耗材，十幾年來匯聚了上千家供應商。後來自 2005 年

開始，陸陸續續也有一些印刷企業搬到這個市場，到如今不過短短 10 年時間，已入駐

了大大小小的印刷企業共五六十家。

依托於整個市場對印刷耗材的供應，無形中便拉動了這些採購原材料的客戶「就地印刷」

的需求，使得這裡的印刷企業根本不愁沒有業務。武漢名尚時代印刷有限公司（以下簡

稱：武漢名尚）就是其中的一員，那麼這家在當地小有名氣的印刷企業究竟是如何發展

起來的呢？
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解决難題：獲業務兼容利器

顯然，購買一台新設備是武漢名尚的當務之急。但

問題是，在琳琅滿目的印機市場，究竟選擇甚麼樣

的設備才能更好地兼容公司旗鼓相當的商務印刷和

包裝印刷業務？

為此，羅榮剛總經理自2013年底開始進行考察，

恰好在萊特紙張油墨市場內有另外一家同行率先購

買了高寶的利必達75-4四開機。他親身體驗之後，

發現這台四開機各方面表現都十分出色，不久之後，

即2014年3月，同樣一台設備也在武漢名尚安裝調

試完成了。

羅榮剛總經理表示，讓他决定購買這台設備的真正

原因是薄紙和厚紙都能印，能夠完全兼容他們的商

務印刷和包裝印刷業務需求。不僅如此，這台設備

的印刷品質和印刷效率也備受客戶青睞，獲得了大

家的一致認可和稱讚。

談起近一年來的設備使用情况，羅榮剛總經理感觸

頗深：「現在看來，我們選擇高寶利必達75-4四開

機是非常明智的，否則業務量一定會受到影響。自

購機以來不到一年時間，確切地說是10個月，我

們總共印了2,500多萬印次，設備剛投產半個月左

右就開始滿負荷運轉，所承印的都是要求高的業務，

例如四色平網、大墨量疊印等，有的客戶甚至排單

也要等待高寶機印刷，這完全出乎我的意料，在此

也要感謝客戶對我們的支持和理解。」

品牌效應：業務量翻倍增長

讓羅榮剛總經理最欣慰的是，得益於高寶利必達

75-4四開機的到來，公司充滿了新的活力，不僅順

利實現了從以商務印刷為主，向商務印刷和包裝

印刷並舉的過渡，而且2014年的營業額比以前翻

了一番還多。

「我們現在沒有業務員，只有四名網上客服人員。」

羅榮剛總經理這樣一句話著實讓人吃驚，沒有業務

員的印刷企業如何開展業務？他說：「依托於萊特

紙張油墨市場，只要有耗材需求，就有印刷需求。

所以說，只要你有一台好的設備，能夠滿足客戶

需求，業務自然會找上門。」據說，現在整個湖北

及周邊地區乃至全國各地，有很多客戶都來這裡

採購，他們也不想買了耗材再運回去印刷，像這

樣買完就在隔壁印刷，直接拿成品回去非常便利。

在印刷企業雲集的萊特紙張油墨市場，武漢名尚

又有何競爭優勢？羅榮剛總經理說：「雖然整個市

場有五六十家印刷廠，但是像我們這種有四開機

的不過30多家，而有高寶利必達75-4四開機的

包括我們在內唯獨有兩家。以前客戶問我們有甚

麼設備，我們說是國產設備時，好感度大打折扣，

客戶立刻少了一份信任。現在就不同了，我們一

說是高寶的設備，客戶不問就知道薄紙和厚紙都

能印，認為我們的實力肯定沒問題。這就是品牌

效應。」

羅榮剛總經理是一個敢在設備上花錢的經營者。

起初，為了實現客戶對化妝品說明書的裝訂需求，

引進了德國知名品牌的騎馬訂聯動線。後來，為

了滿足商業印刷客戶的包裝印刷需求，又購買了

高寶的四開機。如今，面對一些大客戶潛在的大

量包裝印刷需求，他又動了購買新設備的念頭。

因為一台高寶設備就足以同時勇闖商務和包裝印

刷市場的他已經意識到：「如果我還有一台高寶對

開機的話，業務量會比現在再翻一番！」■

■ 羅榮剛總經理敢在優良設備上花
錢，因為憑藉一台高寶設備，就能夠
讓他同時勇闖商務和包裝印刷市場。

■ 武漢名尚自購置高寶利必達 75-4 四開
機以來的 10 個月，總共印了 2,500 多萬
印次，所承印的都是要求高的業務，有的
客戶甚至排單也要等待高寶機印刷。


