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大中華要聞

中國工信部早前召開第六次製造業企業座談會，
從中了解製造業重點產業鏈發展情況，聽取企業
意見訴求，部署推進製造業重點產業鏈高質量發
展行動。 

來自裝備製造領域的12家企業負責人作重點發言，
介紹技術創新 、生產製造 、應用推廣等方面的情
況及經驗做法，圍繞強鏈補鏈 、技術攻關 、深化
產學研用合作 、完善產業生態等進行交流，並提
出意見及建議。另有50家企業作書面交流。 

會議強調，實施製造業重點產業鏈高質量發展行
動是中央經濟工作會議確定的一項重要任務。要

充分發揮新型舉國體制優勢，統籌推進技術攻
關 、生產製造 、應用推廣 、優質企業培育等工
作，加強建設標準體系，提升中試驗證水平，實
現「化點成珠 、串珠成鏈」。 

會議還提出，要充分發揮「鏈主」企業的關鍵作
用，帶動產業鏈上下游企業成長，培育更多專精
特新企業，構建協同 、高效 、融合 、順暢的融
通發展生態；並要加強統籌協調，做好政策支持，
強化資金 、技術 、人才等要素保障，及時幫助
企業紓困解難，促進創新發展，創造活力。

 資料來源：中國新聞網 

中國工信部部署推進製造業

重點產業鏈高質量發展行動

為進一步強化印刷包裝業知識產權協同保護 、營
造更好的企業營商環境 、推動三個「一號工程」
做深做實，由龍港市公安局與龍港市印刷包裝行
業協會聯合成立的龍港市知識產權保護聯合執法
中心印刷包裝鏈情報研判站，在龍港市印刷產業
創新服務中心揭牌。 

印刷是龍港區域經濟中的主導產業之一，先後獲
得「中國印刷城」、「中國印刷材料交易中心」等國
字型大小金名片，該市持有印刷經營許可證企業
達842家，相關市場主體3萬餘家，印刷包裝產
值約150億元人民幣。當前，龍港已建立多個知

識產權和企業服務相關平台，如「知識產權司法
保護助企聯絡點」、「共用法庭」、「龍港市印刷包
裝行業品牌指導服務站」等，為企業在解決矛盾
糾紛 、提高規避風險能力 、商標註冊 、法律維
權等方面提供服務。  

龍港印刷包裝鏈情報研判站是龍港市公安局與龍
港市印刷包裝行業協會進一步發揮職能作用，構
建的高水準公安服務企業重要載體，將充分發揮
行業協會作用，在警企合作 、快速維權 、風險防
範等方面發力，更好地為企業提供知識產權保護

「精準化」服務，滿足企業知識產權創新安全需求。

 資料來源：溫州日報 

龍港印刷包裝鏈情報研判站 

揭牌成立 
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快遞行業聯繫著生產與消費，支撐中國網路零售
行業發展，但快遞包裝消耗了大量資源，對資源
環境形成較大壓力。 

由國家發展改革委聯合國家郵政局 、工信部 、
財政部 、住房城鄉建設部 、商務部 、市場監管
總局 、最高人民檢察院等部門印發的《深入推進
快遞包裝綠色轉型行動方案》提出，加大力度紮
實推進快遞包裝減量，加快培育可循環快遞包裝
新模式，持續推進廢舊快遞包裝回收利用，提升
快遞包裝標準化 、循環化 、減量化 、無害化水
準，促進電商 、快遞行業高質量發展，為發展方
式綠色轉型提供支撐。 

專家認為，雖然廢紙箱回收和再生利用成效顯著，
但是快遞包裝綠色轉型任務仍然艱巨，在重點領
域和部分環節仍有不少短板弱項，面臨著技術 、
成本 、消費者認知等方面的挑戰和難題。 

相比不斷增加的快遞業務量，可循環包裝的使用
佔比整體較少。要實現綠色轉型，需要使用環保
材料替代傳統的包裝材料，但環保材料的成本較
高，這給企業帶來一定的經濟壓力。與此同時，
新的包裝技術和設備也需要投入大量的研發和改
造費用，對於一些規模較小的快遞企業來說仍是
一項巨大的挑戰。 
 資料來源：極目新聞 

中國多部門發佈行動方案 

「瘦身」快遞包裝 

《2023年圖書零售市場年度報告》顯示，中國圖
書零售市場經濟規模為912億元人民幣，同比上
升4.72%，恢復增長態勢。 

數據顯示，基於開卷監測的品牌數據，自2010年
起，出版品牌的數量快速增長，早期成立的出版
品牌不斷發展壯大，有些在原有領域中不斷持續
深耕，向更加細化的領域拓展，也有些品牌通過
建立子品牌向新的領域跨界拓展，進一步擴張市
場版圖，圖書品牌化成為市場趨勢。 

出版單位要堅持實施精品戰略，堅守品牌之路，
打造品牌圖書和品牌產品，培養品牌相關人才，

樹立良好的企業品牌，多維度提升企業價值，以
突破少兒圖書發展的瓶頸。 

另一方面，圖書零售正隨著電商和新媒體發展而
分散到多個平台，並採取不同營銷和銷售策略，
出版和發行零售單位也在探索不同形式的一體化
策略。這些現象導致市場的購買需求多樣化，不
同渠道的暢銷書和促銷原因都有所不同。企業可
通過構建雙循環產業體系應對市場變化，平衡線
上線下發展，使線上銷售佔比提升，並以挖掘文
化價值和構建立體渠道為發展方向。 

 資料來源：中國新聞網 

圖書品牌化漸成市場趨勢 

助力出版行業發展 


