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廠商消息

柯式與數碼印刷
相輔相成

王偉倫高級總監多年來參與了印刷媒體業的發展

歷程，也親身經歷了柯式印刷的鼎盛時期，以及

數碼印刷的興起。以往，電視台 、電台以外，報

章雜誌便是緊隨其後的重要傳播途徑；雖然隨著

科技進步，傳播媒體逐漸多元化，但報章雜誌仍

是印刷市場的主流，而柯式印刷就是這類型大批

量訂單最合適的生產方式，在生產效率 、成本控

制和輸出效果上皆有優勢，可見柯式印刷還有其

生存空間。

數碼印刷則主要針對個性化和小批量訂單。以往，

部分傳統印刷企業不承接短單；然而，隨著市場

需求漸趨款多量少，這種訂單會越來越多，促使

這些企業謀求轉型，開拓大批量訂單以外的業務。

印刷企業升級轉型，首要是了解市場需求，前瞻

未來變化，並以客戶要求為核心，才能隨時調整

業務經營及發展策略，符合行業發展趨勢。傳統

印刷企業可以適當地融入數碼印刷，以爭取小批

量的訂單，也可應付客戶小量補單的需求。另一

方面，數碼印刷的應用亦非常靈活多變，可幫助

傳統印刷企業拓展更廣泛業務，甚至發掘全新的

市場，包括特殊設計 、可變數據與個性化印刷

等，生產過程亦具靈活性，可因應客戶要求隨時

作調整。可見柯式及傳統印刷相輔相成，才能有

效擴大業務範疇，提高競爭力。

技術研發方向：
充分發揮企業特色

數碼印刷的興起不斷推動相關技術的發展。王偉

倫高級總監表示，每家數碼印刷機製造商都有其

市場定位，科研方面自然各有側重點。以富士施

■ 資料來源：富士施樂（香港）有限公司

數碼印刷與傳統柯式印刷相輔相成

並助企業開拓藍海

專訪富士施樂 (香港 )高級總監王偉倫

富士施樂（香港）有限公司客戶諮詢業務

部王偉倫高級總監自 80 年代起投身香港

印刷業，見證富士施樂 ( 香港 ) 發展成為

資訊 、通訊科技和數碼印刷的市場領導

者；他近年更擔任香港印刷業商會理事，

熱心推動行業發展。逾 20 年的豐富經驗

讓他對行業擁有獨到的見解，在這次專

訪中，他剖析了傳統柯式印刷與數碼印

刷如何相輔相成 、印刷企業如何前瞻行

業前路，並透過融入數碼印刷技術 、應

用跨媒體提升競爭力。

■ 富士施樂 ( 香港 ) 客戶諮詢業務部
王偉倫高級總監分享了他對數碼印刷
與傳統柯式印刷融合發展的見解。
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樂 ( 香港 ) 為例，其技術研發集中在色彩方面，並

以多元化色彩為方向，與他倡議的客戶為先的理念

一致。富士施樂 ( 香港 ) 洞悉在個性化印製中，高

檔 、高附加值印刷品的比重漸增，為滿足品牌或

高端客戶對品質與生產效率的高要求，於 2015 年

推出了彩色數碼印刷系統 Color 1000i Press，帶來

了獨特的金 、銀及其他金屬色的印製，突破了以

往只有柯式印刷才能製作金屬效果的限制，省卻傳

統離線燙金的工序，大大提升生產效率，以更低成

本賦予印刷品更高檔次的質感。

富士施樂 ( 香港 ) 的另一優勢就是可持續性及環保，

不單獲得「香港環保卓越計劃」嘉許， 在研發各項技

術之時，以確保符合環保為首要原則，富士施樂（香

港）以「零堆填」為目標，自 2010 年以來，更成功

保持超過 99% 回收再造率。富士施樂 ( 香港 ) 還設

有回收服務，收集用後器材 、零件和碳粉匣，並

運送到位於泰國的生態製造中心，拆分成 88 種可

供循環再造的原材料，包括鋼 、鋁 、鏡片 、玻璃

及銅等，而塑膠物料則會製成細粒重用，避免傷害

環境。富士施樂 ( 香港 ) 自九十年代起便致力進行

這方面的研究，優化其設備的綠色水平，積極履行

企業社會責任。

產品開發方向：
市場導向創新

除了提升設備功能外，印刷企業還可提供具針對性

的產品及服務。王偉倫高級總監以書店最暢銷的書

種—旅遊書為例，以往旅遊書普遍一年才更新一

次內容。然而進入資訊爆炸 、社會急速轉變的時代

後，每年更新一次已追不上市場需求；加上讀者通

常只需要書中幾個章節，攜帶整本書出遊確實不便。

為此，有出版社與印刷企業合作，向讀者提供內容

經常更新 、可自由選購書中章節的個性化訂製服

務，完全滿足用家個人需求；甚至進一步發掘讀者

所需，加入香港與旅遊地點同一產品的最新價格比

較，吸引熱愛外遊購物的讀者。

這例子需要企業洞悉市場變化，掌握客戶所需，

再加上數碼印刷多樣化及靈活的應用，才能有效

將市場需求轉化為創新的業務模式。

跨媒體應用
擴展產業鏈

王偉倫高級總監指出，印刷業融入跨媒體應用是

大勢所趨，同時這股浪潮亦推動印刷企業由單一

的生產廠家，轉變為綜合媒體集團，大幅提升企

業業務的多元性及競爭力。他以賀卡為例，隨著

數碼媒體興盛，生日卡 、聖誕卡等傳統賀卡如植

入互動的數碼內容，或結合個性化印製，賀卡不

單不會快將淘汰，更能突顯創意，吸引消費者的

目光。

這類型重新包裝傳統產品的過程不單涉及印刷品

的設計生產，還包含製作和管理數碼內容，如果

印刷企業能一手包辦，就可轉型為提供一站式服

務的綜合媒體供應商。然而，跨媒體應用雖然已

出現了數年，但尚未普及。王偉倫高級總監亦認

為，跨媒體的推廣工作是技術研發 、保證資金投

入以外的最大難題，而富士施樂 ( 香港 ) 未來將會

持續推動相關的應用。▓

■ 富士施樂 ( 香
港 ) 的產品小冊
子加入了跨媒體
元素，一打開就
會自動播放介紹
其業務的短片，
聲畫俱備，甚具
吸引力。

■ 2014 年，富士施樂（香港）慶祝成立 50 周年，
以其可回收再造的設備部件製成鳥型裝置藝術
品，以表示企業開創綠色未來的堅定決心。

■ 彩色數碼印刷系統 Color 
1000i Press 突破了數碼印
刷的局限，可直接輸出金 、
銀色，是富士施樂 ( 香港 )
多元色彩技術研發的成果。


